
สิ่งที่คุณจะได้จากหนังสือเล่มนี้

ผมรู้ ว่าตอนนี้คุณอาจจะเริ่มสนใจแล้วว่า NotebookLM มันเจ๋งแค่ไหน แต่คำถามต่อมาคือ "แล้วผมจะเริ่มต้นยังไง?"

นั่นแหละครับ เป้าหมายของหนังสือเล่มนี้ ผมจะพาคุณไปทีละขั้นตอน ตั้งแต่การเซ็ตอัพ การใช้งานพื้นฐาน ไปจนถึงเทคนิคขั้น
สูงในการปั๊ มไอเดียธุรกิจแบบ 100X

คุณจะได้เรียนรู้ กลยุทธ์การใช้งานจริง กรณีศึกษาที่ใช้ได้ผล และวิธีคิดแบบใหม่ที่จะทำให้คุณสร้างไอเดียได้ไม่รู้ จบ

สรุปบทนี้

NotebookLM ไม่ใช่แค่เครื่องมือ AI อีกตัวหนึ่ง มันคือผู้ช่วยส่วนตัวที่ถูกออกแบบมาเพื่อทำงานกับข้อมูลของคุณโดยเฉพาะ 
ช่วยให้คุณคิดได้ลึกกว่า เร็วกว่า และแม่นยำกว่า

ในยุคที่ไอเดียดี ๆ คือกุญแจสำคัญของความสำเร็จทางธุรกิจ การมีเครื่องมือที่ช่วยปั๊ มไอเดียได้อย่างไม่รู้ จบ ถือเป็นความได้
เปรียบอย่างมาก

ถ้าคุณพร้อมที่จะก้าวข้ามคู่แข่ง สร้างธุรกิจที่แข็งแกร่งขึ้น และไม่อยากพลาดโอกาสในยุคที่เทคโนโลยีเปลี่ยนแปลงไปอย่าง
รวดเร็ว... การทำความรู้ จักกับ NotebookLM คือจุดเริ่มต้นที่ดีที่สุด

ในบทต่อไป เราจะไปดูกันว่า จะเริ่มต้นใช้งานยังไง ตั้งแต่ขั้นตอนแรกไปจนถึงการสร้าง Notebook แรกของคุณ 
พร้อมไหม? ไปกันเลย!



บทที� 2

เริ�มต้นใชง้าน NotebookLM ทีละขั�นตอน

พรอ้มลงมอืทําแล้วใชไ่หม?

หลังจาก�ทที�Oล้วNราคยุกันวา่ NotebookLM มนัNจง๋ยงัไง วนันี�NราจะมาลงมอืทําจรงิจงักันNลย ไม�้่องกังวลนะคร�ัวา่จะยาก
หรอื��ั�อ้น Nพราะผมจะพาคณุไ�ทีละก้าว O��ไมใ่หห้ลงทางOน่นอน

รูไ้หมคร�ั หลายคนที�ผมNจอ พอไ�้ยนิวา่N��น AI Nครื�องมอืของ Google ก็Nริ�มกลัวOล้ววา่ "โอ้ย มนั�้องยากOน่ๆ" หรอืไมก็่ 
"ผม/�ิฉันไมค่่อยNก่งNทคนิคNท่าไหร ่จะใ�N้��นไหมNนี�ย"

ผม�อกNลยวา่... ถ้าคณุพมิพอี์NมลN��น ใ� ้Line N��น คณุก็ใ� ้NotebookLM ไ�้Oน่นอน! มนัง่ายกวา่ที�คิ�Nยอะ Oถมยิ�งคณุ
ใ�ย้ิ�ง�ิ�ใจ Nพราะมนั�ว่ยงานไ�้จรงิๆ

�ังนั�น ลืมความกลัวทิ�งไ� N�รยีม�ัวใหพ้รอ้ม NรามาNริ�มกันNลย�ีกวา่!



ขั้นตอนที่ 1: สร้างบัญชีและเข้าสู่ระบบ NotebookLM

เริ่มต้นแบบง่ายๆ ไม่ซับซ้อน

ก่อนอื่นเลย คุณต้องมี Google Account ก่อนนะครับ ซึ่งถ้าคุณใช้ Gmail อยู่แล้ว ถือว่าผ่านด่านแรกไปแล้ว แต่ถ้ายังไม่มี ก็
แค่ไปสร้างที่ google.com/account ใช้เวลาไม่ถึง 5 นาที

มาเริ่มกันเลย:

1 เปิดเบราว์เซอร์
Chrome, Safari, Firefox อะไรก็ได้ที่คุณถนัด

2 พิมพ์ไปที่ notebooklm.google.com

3 กด Sign in ด้วย Google Account ของคุณ

4 อ่านและยอมรับข้อตกลง
ใช่ครับ ส่วนนี้หลายคนข้ามไป แต่ควรอ่านสักหน่อยนะ

5 เข้าสู่หน้าหลักของ NotebookLM แล้ว!

ง่ายมั้ยครับ? ไม่ต้องกรอกข้อมูลยืดยาว ไม่ต้องใส่เครดิตการ์ด เพราะ ณ ปัจจุบัน (เมษายน 2026) NotebookLM 
ยังให้ใช้ฟรีสำหรับฟีเจอร์พื้นฐานที่เพียงพอต่อการใช้งานทั่วไปแล้ว

เคล็ดลับเล็กๆ น้อยๆ:

แนะนำให้ใช้ Google Account ที่เป็นของธุรกิจหรืองานจริงจัง ไม่ใช่อันส่วนตัวที่มีข้อมูลส่วนตัวเยอะ จะได้จัดการง่าย

ถ้าคุณมีหลายโปรเจกต์ธุรกิจ อาจจะแยก Account ให้ชัดเจนก็ได้นะ



ขั้นตอนที่ 2: สร้างโปรเจกต์แรกของคุณ

เริ่มต้นเส้นทางปั๊ มไอเดีย

พอเข้ามาในหน้าหลักแล้ว คุณจะเห็นปุ่มใหญ่  ว่า "Create New Notebook" หรือ "สร้างโน้ตบุ๊กใหม่" นี่แหละครับ จุดเริ่มต้น
ของทุกอย่าง!

มาดูกันว่าทำยังไง:

01

คลิกที่ "Create New 
Notebook"

02

ตั้งชื่อโปรเจกต์
นี่สำคัญมากนะครับ ตั้งชื่อให้สื่อความ
หมาย เช่น

"ไอเดียธุรกิจร้านกาแฟ 2026"

"วิจัยตลาดผลิตภัณฑ์ความงาม"

"แผนขยายสาขาร้านอาหาร"

03

เขียนคำอธิบายสั้นๆ (optional 
แต่แนะนำให้ทำ)
เพื่อจดไว้ว่าโปรเจกต์นี้เอาไว้ทำอะไร

ทำไมต้องตั้งชื่อให้ดี? เพราะต่อไปคุณอาจจะมีโปรเจกต์เยอะขึ้นเรื่อยๆ การตั้งชื่อที่ชัดเจนจะช่วยให้หาง่าย จัดการ
สะดวก

ตอนนี้คุณมีโปรเจกต์แรกแล้ว! แต่ยังว่างเปล่า เหมือนโน้ตบุ๊กเล่มใหม่ที่ยังไม่ได้เขียนอะไรเลย ก็มาเติมข้อมูลเข้าไปกันเถอะ



ขั้นตอนที่ 3: อัพโหลดข้อมูลและจัดการให้เป็นระบบ

นี่คือหัวใจสำคัญจริงๆ

NotebookLM จะเจ๋งได้ก็ต่อเมื่อเรา "ป้อน" ข้อมูลที่ดีให้มัน คิดง่ายๆ ว่า AI ตัวนี้เหมือนผู้ช่วยคนหนึ่ง ถ้าเราให้ข้อมูลที่ชัดเจน 
มีประโยชน์ มันก็จะช่วยเราได้ดีตามไปด้วย

ประเภทไฟล์ที่ NotebookLM รับได้ (อัพเดท เม.ย. 2026)

📄 PDF
เอกสาร รายงาน หนังสือ

📝 Google Docs
เชื่อมต่อตรงจาก Drive สะดวก
มาก

📃 Text files (.txt)
ข้อความธรรมดา

✍️ Markdown files
สำหรับคนที่ชอบเขียน 
Markdown

🌐 Website URLs
ใส่ลิงก์เว็บไซต์ได้เลย

🎥 YouTube 
transcripts
ดึงเนื้อหาจากวิดีโอ YouTube มา
วิเคราะห์ได้

🎵 Audio files
อัพโหลดไฟล์เสียงเพื่อแปลงเป็นข้อความ (ฟีเจอร์นี้ใหม่มาก!)



วิธีอัพโหลดที่ถูกต้อง

คลิกปุ่ม "+ Add Source"
ในโปรเจกต์ของคุณ

เลือกประเภทข้อมูล
ที่จะอัพโหลด

อัพโหลดหรือวางลิงก์
ตามประเภทที่เลือก

รอให้ระบบประมวลผล
จะมี loading แป๊บหนึ่ง ขึ้นอยู่กับขนาดไฟล์

ตรวจสอบว่าข้อมูลขึ้นครบถ้วน
เปิดดูสักหน่อยว่าระบบอ่านไฟล์ถูกต้องไหม

เทคนิคการจัดการข้อมูลให้ได้ประสิทธิภาพสูงสุด

แยกประเภทให้
ชัดเจน
อย่ายัดข้อมูลทุกอย่าง
เข้าโปรเจกต์เดียว ควร
แยกตามหัวข้อ เช่น 
โปรเจกต์หนึ่ง = หัวข้อ
ธุรกิจหนึ่ง หรือโปรเจ
กต์หนึ่ง = ช่วงเวลา
หนึ่ง (เช่น Q1/2026)

ตั้งชื่อไฟล์ให้สื่อ
ความหมาย
ก่อนอัพโหลด เช็กชื่อ
ไฟล์ก่อนว่าชัดเจนหรือ
ยัง
ไม่ดี: "ไฟล์1.pdf", 
"เอกสาร_สำเนา.pdf"
ดี: "วิเคราะห์คู่แข่ง
เม.ย.2026.pdf", "สรุป
ยอดขายQ1.pdf"

อัพเดทข้อมูลให้
ทันสมัย
ถ้ามีข้อมูลใหม่ อย่าลืม
เพิ่มเข้าไปหรือลบข้อมูล
เก่าที่ไม่ใช้แล้วออก 
NotebookLM จะ
ทำงานได้ดีกว่าถ้า
ข้อมูลไม่ล้าสมัย

ไม่ต้องอัพโหลด
เยอะเกินไป (ใน
ช่วงแรก)
เริ่มจากไฟล์ 3-5 ไฟล์
ก่อน ทดลองใช้งานให้
คุ้นเคย ค่อยๆ เพิ่ม
ทีหลัง อย่ารีบร้อน

ใช้ Tags หรือ Labels
ปัจจุบัน NotebookLM มีระบบ tagging ให้ใช้แล้ว ช่วยให้ค้นหาข้อมูลง่ายขึ้น



ขั้นตอนที่ 4: ตั้งคำถามและคำสั่งที่ได้ผลลัพธ์ตรงใจ

พูดคุยกับ AI ให้เป็น

ถึงตอนนี้ คุณมีโปรเจกต์แล้ว มีข้อมูลแล้ว ก็ถึงเวลา... ปล่อยให้ NotebookLM ทำงาน! แต่จะให้มันทำงานได้ดี เราต้อง "ถาม
คำถาม" หรือ "สั่งงาน" ให้ถูกวิธี

หลักการตั้งคำถามพื้นฐาน

1
เริ่มจากคำถามง่ายๆ ก่อน
"สรุปเนื้อหาหลักในเอกสารนี้ให้หน่อย" / "มีประเด็นไหนที่น่าสนใจบ้าง?" / "จุดเด่นของผลิตภัณฑ์นี้
คืออะไร?"

2
ค่อยๆ ลงลึกไปเรื่อยๆ
"เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างแนวทาง A และ B" / "วิเคราะห์จุดอ่อนจุด
แข็งของกลยุทธ์นี้"

3

ระบุให้ชัดเจนว่าต้องการอะไร
แทนที่จะถามว่า "ช่วยวิเคราะห์หน่อย" ลองถามว่า "ช่วย
วิเคราะห์ตลาดกลุ่มเป้าหมายอายุ 25-35 ปี ในกรุงเทพฯ 
โดยเน้นพฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์"



สูตรคำสั่งที่ใช้ได้ผลดี

สูตรที่ 1
"จาก [ข้อมูล] ช่วย [สิ่งที่ต้องการ] 
โดย [รายละเอียดเพิ่มเติม]"

ตัวอย่าง: "จากเอกสารวิจัยตลาด
ทั้งหมด ช่วยสรุปโอกาสทางธุรกิจ 
5 อันดับแรก โดยเรียงตามความ
เป็นไปได้สูงสุด"

สูตรที่ 2
"ถ้า [สถานการณ์] แล้ว [คำถาม]?"

ตัวอย่าง: "ถ้าเราเปิดร้านกาแฟใน
ย่านนี้ ควรเน้นกลุ่มลูกค้าแบบ
ไหน?" หรือ "ถ้าต้องการขยาย
ตลาดไปต่างจังหวัด จังหวัดไหนน่า
สนใจที่สุด?"

สูตรที่ 3
"เปรียบเทียบ [A] กับ [B] ในแง่
ของ [ประเด็น]"

ตัวอย่าง: "เปรียบเทียบการตลาด
แบบออนไลน์กับออฟไลน์ ในแง่
ของต้นทุนและผลลัพธ์"

ข้อผิดพลาดที่ควรหลีกเลี่ยง

❌ ถามกว้างเกินไป - "บอกทุกอย่างเกี่ยวกับธุรกิจนี้" (มันจะตอบยาวมาก แต่ไม่ตรงประเด็น)

❌ ถามสั้นเกินไป - "ดีไหม?" (ดีอะไร? มาตรฐานอะไร?)

❌ ไม่บอกบริบท - NotebookLM ทำงานได้ดีกว่าถ้าเรา ให้บริบทชัดเจน

✅ ถามพอดี มีรายละเอียด มีบริบท - นี่คือสิ่งที่ทำให้ได้คำตอบดี



เคล็ดลับพิเศษสำหรับมือใหม่

ใช้ฟีเจอร์ "Suggested Questions"
พอคุณอัพโหลดข้อมูลเสร็จ NotebookLM จะแนะนำคำถาม
ให้เอง ลองกดดูก่อนก็ได้ เพื่อดูว่ามันตอบยังไง จะได้ไอเดีย
สำหรับถามคำถามเองต่อ

บันทึก "คำถามที่ใช้ได้ผลดี" ไว้
พอเจอคำถามที่ให้ผลลัพธ์ดีมาก ๆ จดไว้เลย แล้วนำกลับมาใช้
ซ้ำในโปรเจกต์อื่นได้

ทดลองถามหลายรูปแบบ
คำถามเดียวกัน ถามต่างมุม อาจได้คำตอบที่ลึกกว่าหรือกว้าง
กว่า ลองเล่นกับมันบ้าง

ใช้งานสม่ำเสมอ
ยิ่งใช้บ่อย คุณจะยิ่งเข้าใจว่า NotebookLM ตอบสนองต่อ
อะไร ชอบรูปแบบไหน แล้วคุณก็จะถามเป็นมากขึ้นเรื่อยๆ

สรุปบทนี้แบบกระชับ

เอาล่ะครับ ตอนนี้คุณรู้ แล้วว่า...

✅ วิธีสร้างบัญชีและเข้าใช้งาน NotebookLM - ง่ายมาก ไม่กี่คลิก

✅ วิธีสร้างโปรเจกต์แรก - ตั้งชื่อให้ดี จะได้จัดการง่าย

✅ วิธีอัพโหลดและจัดการข้อมูล - เลือกไฟล์ที่เหมาะสม จัดระบบให้ดี

✅ วิธีตั้งคำถามให้ได้ผลลัพธ์ตรงใจ - ชัดเจน มีบริบท ลงลึกพอดี

ในบทถัดไป เราจะมาดูกันว่า... จะใช้ NotebookLM สร้างไอเดียธุรกิจใหม่  ได้ยังไง ไอเดียที่ไม่ธรรมดา ไอเดียที่อาจ
จะเปลี่ยนธุรกิจคุณไปเลย! พร้อมแล้วใช่ไหม? ไปกันต่อเลย!



บทที� 3

ป�� มไอเดียธุรกิจจากขอ้มูลที�มอียู่

ทําไมคําตอบที�คณุหา มนัอยูใ่นขอ้มูลที�คณุมอียูแ่ล้ว?

พู��าม�รงนะคร�ั หลายคนมกัจะมองหาโอกาสทางธุรกิจจากภายนอก�ลอ� ไ��คูู่Oก่งคนอื�นทําอะไร ไ�หาNทรน�์ใหม่ๆ  ใน
�ลา� O�่รูไ้หมคร�ั �างทีคํา�อ�ที��ีที�ส�ุ... มนัอยูใ่นมอืNราอยูO่ล้ว!

ขอ้มูลธุรกิจที�Nรามอียู ่ไมว่า่จะN��นรายงานการขาย ขอ้มูลลกูค้า รวีวิสนิค้า หรอืOมO้�่ขอ้รอ้งNรยีน มนัคือNหมอืงทองคําที�ยงัไม่
ไ�้ขุ� O�่��ญหาคือ... Nราไมม่Nีวลาหรอืไมรู่จ้ะวNิคราะหย์งัไง

นี�Oหละคร�ั จุ�ที� NotebookLM จะNขา้มาN�ลี�ยนNกม! มนัจะ�ว่ยใหN้ราNหน็สิ�งที�มองไมN่หน็ N�ื�อมโยงจุ�ที�ไมN่คยN�ื�อม Oละค้น
พ�โอกาสที��อ่นอยูใ่นขอ้มูลN�ิมๆ ที�NรามอียูO่ล้ว



วิธีอัพโหลดข้อมูลธุรกิจเข้า NotebookLM
ข้อมูลอะไรบ้างที่ควรนำเข้า?

📊 รายงานการขาย (Sales Report)
ยอดขายรายเดือน รายไตรมาส รายปี

สินค้าขายดี vs ขายไม่ดี

ช่วงเวลาที่ยอดขายพุ่ ง หรือตก

👥 ข้อมูลลูกค้า (Customer Data)
ใครเป็นลูกค้าของเรา (Demographics)

พฤติกรรมการซื้อ ซื้อบ่อยแค่ไหน ซื้ออะไรบ้าง

Feedback หรือรีวิวจากลูกค้า

🏷️ ข้อมูลสินค้า/บริการ
รายการสินค้าที่มี

ราคา ต้นทุน กำไร

สินค้าที่มักขายคู่กัน

📱 ข้อมูลจากโซเชียลมีเดีย
โพสต์ไหนที่ Engagement สูง

คอมเมนต์หรือคำถามที่มักได้รับ

ข้อร้องเรียนหรือปัญหาที่ลูกค้าสอบถาม



ขั้นตอนการอัพโหลดแบบเข้าใจง่าย

1

Step 1: เตรียมข้อมูลให้
พร้อม
ข้อมูลของคุณอาจจะอยู่ในหลายรูป
แบบ ไม่ว่าจะเป็น Excel/Google 
Sheets (ส่งออกเป็น PDF หรือ 
CSV), เอกสาร Word/Google 
Docs, PowerPoint/Google 
Slides หรือรูปภาพของกราฟหรือ
ตาราง

เคล็ดลับ: ถ้าข้อมูลคุณอยู่ใน Excel 
แนะนำให้แปลงเป็น PDF ก่อนนะ
ครับ จะอ่านง่ายกว่า

2

Step 2: สร้าง Notebook 
ใหม่
เข้า NotebookLM 
(notebooklm.google.com) → 
คลิก "New Notebook" → ตั้งชื่อที่
จำง่าย เช่น "วิเคราะห์ธุรกิจร้าน
กาแฟ" หรือ "ข้อมูลขาย Q1-2024"

3

Step 3: อัพโหลดข้อมูล
คลิก "Add source" → เลือก
ประเภทไฟล์ (PDF, Google Drive, 
Text, etc.) → อัพโหลดทีละไฟล์ 
หรือหลายไฟล์พร้อมกันก็ได้ → รอ
ให้ระบบประมวลผล (ใช้เวลาไม่นาน 
30 วิ-2 นาที)

ข้อควรระวัง: 

ข้อมูลที่อัพโหลดต้องไม่เกิน 50 sources ต่อ 1 Notebook

แต่ละไฟล์ไม่ควรใหญ่เกินไป (แนะนำไม่เกิน 500KB ต่อไฟล์)

ถ้าข้อมูลเยอะมาก แนะนำให้แบ่งเป็นหลาย Notebook

Pro Tip: ตั้งชื่อไฟล์ให้ชัดเจน เช่น "ยอดขายมกราคม2024.pdf" แทนที่จะเป็น "Reportv3final_จริงๆ.pdf" เพราะ 
NotebookLM จะใช้ชื่อไฟล์อ้างอิงด้วยนะครับ



เทคนิคการตั้งคำถามเพื่อขุดหาโอกาสทางธุรกิจ

พอข้อมูลเข้าระบบแล้ว คำถามต่อมาคือ... จะถามอะไรดี? นี่คือหัวใจสำคัญเลยครับ การถามคำถามที่ดี จะได้ไอเดียที่ดี!

กลุ่มคำถามที่ 1: หาจุดแข็งที่ซ่อนอยู่
"สินค้าหรือบริการไหนที่ลูกค้าชอบที่สุด และทำไมถึง
ชอบ?"

"มีลูกค้ากลุ่มไหนที่ซื้อบ่อยและซื้อเยอะที่สุด พวกเขา
มีลักษณะอะไรเหมือนกัน?"

"โพสต์หรือแคมเปญไหนที่ได้ผลตอบรับดีที่สุด มี
อะไรเหมือนกันบ้าง?"

กลุ่มคำถามที่ 2: ค้นหาช่องว่างในตลาด
"ลูกค้ามักถามหาสินค้าหรือบริการอะไรที่เรายัง
ไม่มี?"

"มีข้อร้องเรียนหรือปัญหาอะไรที่เกิดซ้ำๆ?"

"ลูกค้าที่เคยซื้อแล้วไม่กลับมาซื้ออีก มีเหตุผลอะไร
บ้าง?"

กลุ่มคำถามที่ 3: หาโอกาสขยายธุรกิจ
"สินค้าไหนที่มักถูกซื้อคู่กัน เราจะทำ Bundle หรือ
โปรโมชันอะไรได้บ้าง?"

"ลูกค้าในพื้นที่ไหนที่ซื้อเยอะ แต่เรายังไม่ได้โฟกัสมา
ก่อน?"

"ช่วงเวลาไหนที่ยอดขายตก เราจะทำอะไรกระตุ้น
ตลาดได้บ้าง?"

กลุ่มคำถามที่ 4: ไอเดียระดับ 100X
"จากข้อมูลทั้งหมด ถ้าต้องสร้างสินค้า/บริการใหม่ที่
ตอบโจทย์ลูกค้ามากที่สุด ควรจะเป็นอะไร?"

"วิเคราะห์แล้ว กลุ่มลูกค้าไหนที่มีศักยภาพสูงสุดแต่
เรายังเข้าถึงไม่ได้?"

"ถ้าต้องเปลี่ยนโมเดลธุรกิจเพื่อเพิ่มรายได้ 3-5 เท่า 
จากข้อมูลที่มี มีทางไหนบ้าง?"

เทคนิคพิเศษ: ลองใช้คำว่า "วิเคราะห์เชิงลึก" หรือ "หาความสัมพันธ์" นำหน้าคำถาม จะได้คำตอบที่ลึกกว่าเดิมมาก
เลย



5 เคสจริงที่ใช้ NotebookLM แล้วเจอไอเดียปัง

1เคส 1: ร้านกาแฟเล็กๆ ที่กลายเป็น Co-
Working Space

ข้อมูลที่ใช้: ยอดขาย, เวลาที่ลูกค้ามานั่ง, รีวิวจาก
ลูกค้า

ไอเดียที่ได้: NotebookLM วิเคราะห์พบว่า 60% 
ของลูกค้าที่มานั่งเกิน 2 ชั่วโมง เป็นฟรีแลนซ์หรือ

ทำงานระยะไกล พวกเขามักบ่นว่า "ไม่มีปลั๊กไฟ
พอ" และ "Wifi ช้าในช่วงบ่าย"

ผลลัพธ์: รายได้เพิ่มขึ้น 4 เท่าในเวลา 6 เดือน!

2 เคส 2: ร้านเสื้อผ้าออนไลน์ที่เจอกลุ่ม
ลูกค้าใหม่
ข้อมูลที่ใช้: ข้อมูลการสั่งซื้อ, ไซส์ที่ขายดี, ช่วงเวลา
การสั่งซื้อ
ไอเดียที่ได้: AI พบว่ามีกลุ่มผู้ชายวัย 35-45 ที่ซื้อ
เสื้อผ้าผู้หญิงให้แฟนหรือเมียเป็นประจำ แต่มักจะ
สั่งผิดไซส์
ผลลัพธ์: สร้างบริการ "Personal Stylist for 
Men" ยอดขายพุ่ ง 300%

3เคส 3: ร้านอาหารที่เปลี่ยนเมนู แล้วราย
ได้พุ่ ง

ข้อมูลที่ใช้: เมนูที่ขายดี, ต้นทุนอาหาร, รีวิวลูกค้า
ไอเดียที่ได้: มี 3 เมนูที่ให้กำไรสูงและได้รีวิวดี แต่

ไม่ค่อยมีคนสั่งเพราะซ่อนอยู่กลางๆ เมนู
ผลลัพธ์: กำไรเพิ่มขึ้น 250% 4 เคส 4: โค้ชสอนธุรกิจที่เจอ Niche 

Market
ข้อมูลที่ใช้: คำถามจากลูกค้า, หัวข้อที่สนใจ, 
ปัญหาที่พบบ่อย
ไอเดียที่ได้: AI วิเคราะห์ว่าลูกค้า 70% เป็น "ผู้
หญิงวัย 35-45 ที่อยากเริ่มธุรกิจเล็กๆ ข้างๆ งาน
ประจำ"
ผลลัพธ์: สร้างคอร์ส "Side Business for 
Working Woman" ขายดีกว่าคอร์สทั่วไป 5 เท่า!

5เคส 5: ร้านขายอุปกรณ์สัตว์เลี้ยงที่
สร้าง Subscription

ข้อมูลที่ใช้: สินค้าที่ขายซ้ำ, ความถี่การซื้อ, งบ
ประมาณเฉลี่ยต่อครั้ง

ไอเดียที่ได้: AI วิเคราะห์ว่าลูกค้า 40% ซื้ออาหาร
สุนัข + ทรายแมว + ขนมสัตว์เลี้ยงเป็นประจำทุก

เดือน
ผลลัพธ์: สร้างบริการ "Pet Box Subscription" 
ปัจจุบันมี 500+ Subscribers สร้างรายได้ประจำ

เดือนละ 300,000 บาท



สรุป: ข้อมูลที่มีอยู่คือทรัพย์สมบัติ

จากที่เล่ามาทั้งหมด คุณจะเห็นแล้วนะครับว่า... โอกาสทองมันอยู่ในมือเราอยู่แล้ว แค่เราต้องรู้ วิธีขุดให้เจอ

NotebookLM ไม่ใช่แค่เครื่องมือธรรมดา มันคือเหมือนมีที่ปรึกษาธุรกิจส่วนตัวที่คอยวิเคราะห์ข้อมูลให้ตลอด 24 ชั่วโมง โดย
ไม่เหนื่อย ไม่ง่วง และไม่พลาดรายละเอียด

สิ่งสำคัญที่สุดคือ การเริ่มต้น! อย่ารอให้มีข้อมูลครบ 100% หรือรอให้มีเวลาว่างมากๆ เริ่มจากข้อมูลที่มีอยู่ตอนนี้ก็พอ แล้ว
ค่อยๆ เพิ่มเติมไป

Action Items สำหรับคุณ:

1 รวบรวมข้อมูลธุรกิจที่มีอยู่
เริ่มจาก 3-5 ไฟล์ก็พอ

2 สร้าง Notebook ใหม่และอัพโหลดข้อมูล

3 เริ่มถามคำถาม 3-5 ข้อจากที่แนะนำไว้ 4 บันทึกไอเดียที่ได้
แล้วเลือก 1-2 ไอเดียที่น่าสนใจที่สุดมาทดลองทำ

จำไว้นะครับ ความแตกต่างระหว่างคนที่ประสบความสำเร็จกับคนที่ไม่ได้ลุย มันอยู่แค่ว่า... ใครลงมือทำก่อน!



บทที� 4

วNิคราะหค์ู่Oขง่Oละ�ลา��้วย NotebookLM

รูจ้กัคู่แขง่ = รูท้างรอด รูท้างรวย

Nชื�อไหมคร�ั วา่ธุรกิจสว่นใหญ่ที�ล้มไมไ่�้ล้มNพราะสนิค้าOย ่O�่ล้มNพราะ "ไมรู่จ้กั�ลา�" Oละ "ไมN่ขา้ใจคู่Oขง่"

ผมNคยNจอNจา้ของรา้นกาOฟOหง่หนึ�ง�อกวา่ "ทําไมรา้นNราขาย�ีอยูO่ล้ว ยอ�ขายก็ถล่มทลายNลย Nพราะรา้นใหมN่���หา่งOค่ 
500 Nม�ร" พอถามวา่รูไ้หมวา่รา้นใหมN่ขาNสริฟ์อะไร? ราคาNท่าไร? กลุ่มลกูค้าN��าหมายคือใคร? คํา�อ�คือ... "ไมรู่ค้ร�ั ไมไ่�้
สนใจ"

นี�Oหละคร�ั ความผ�ิพลา�ครั�งใหญ่ของคนทําธุรกิจยุคนี�!

O�่รูไ้หมคร�ั การวNิคราะหค์ู่Oขง่Oละ�ลา�ในอ�ี� มนักินNวลาN��นอาทิ�ย ์กินค่าใชจ้า่ยหลักหมื�นหลักOสน �้องจา้ง�รษัิทวจิยั
�ลา� หรอืมทีีมงานN�็มๆ O�่วนันี�? คณุม ีNotebookLM ที�พรอ้มทํางานN��นทีมวจิยั�ลา�สว่น�ัวใหค้ณุ 24/7 OถมยงัไมN่คย
�น่ ไมN่คยขอวนัหยุ�!



ระบบ 4 ขั้นตอนวิเคราะห์คู่แข่งอย่างเป็นระบบ

1

ขั้นตอนที่ 1: รวบรวมข้อมูลคู่แข่ง
ก่อนจะวิเคราะห์อะไร เราต้องมีข้อมูลที่ครบถ้วนก่อน ไม่ใช่
แค่รู้ ว่าคู่แข่งมีใครบ้าง แต่ต้องรู้ ลึกถึง DNA ของเขา

2

ขั้นตอนที่ 2: ถามคำถามที่ใช่
มีข้อมูลแล้ว ขั้นต่อไปคือการถามให้ถูกจุด ใช้คำถาม
มหัศจรรย์ที่วิเคราะห์จุดแข็ง-จุดอ่อน หาช่องว่างในตลาด 
และกลยุทธ์การตลาด

3

ขั้นตอนที่ 3: ขุดลึก Positioning
หลังจากรู้ ข้อมูลพื้นฐานแล้ว ต่อไปต้องไปลึกกว่านี้ ดู 
Positioning และ Differentiation ของแต่ละแบรนด์

4

ขั้นตอนที่ 4: สร้าง Competitive 
Advantage
สุดท้าย เมื่อรู้ จักคู่แข่งแล้ว ก็ถึงเวลาสร้างจุดต่างของตัว
เอง โดยอิงจากช่องว่างที่พบและความต้องการที่ลูกค้ายัง
ไม่ได้รับ


